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 ملی برند پذیری رقابت

 شود هدایت تحلیلی های چارچوب توسط بایدملّی  برند یک ساخت شود، می اشباع فزاینده طور به که بازاری در

 برای تحلیل واحد نوانه عب ها شرکت بر پذیری رقابت های مدل اکثر. دارد تمرکز پذیری رقابت مفهوم بر که

 به نگاه رقابتی،ملّی  برند یک ساخت در درگیر صنایع کثرت دلیل به. اند شده متمرکز صنایع از ای گسترده طیف

 .است ضروری ها شرکت جای به کشورها بین رقابت

 صنعت یک در ها شرکت بین رقابت با مرتبط عوامل به را رقابتی تحلیل تمرکز، پذیری رقابت سنتی های مدل

 تاریخی عملکرد های شاخص به را تحلیل پذیری، رقابت توجه قابل ویژگی این. اند کرده محدود معین کشور یا

 های شاخص ها این. کند می محدود داخلی ناخالص تولید و بازار رشد بازار، سهم مانند شده تعیین پیش از و

 .نیستند کافی رقابت آینده جهت تعیین برای اما ؛هستند موجود رقابتی سطوح گیری اندازه برای لازم

 است رقابتی مدل یک توسعه مستلزم ،عملکرد حفظ و ایجاد در درگیر صنایع تعدد ملی، برندسازی زمینه در

 در پذیری رقابت نتیجه، در. کند می بررسی را کشور یک پذیری رقابت آینده برای نیاز مورد همکاری میزان که

 تعریف افزوده ارزش با تجربیات و خدمات محصولات، تکمیل و ساخت برای کشور توانایی عنوان به اینجا

 .دنمای می حفظ رقبا به نسبت را بازار موقعیت ،منابعضمن حفظ  که شود می

 مزیت که باشد متمرکز هدفی نوانه عب آن های ویژگی سیستماتیک بررسی بر بایدی ملّ برند یک توسعه

 چندین. دهد می ارائه هااستعداد و ها فناوری، گردشگران گذاران، سرمایه جذب برای را فردی منحصربه نسبی

 منابع مکان، هوا، و آب شامل ها ویژگی این :هستند حیاتی ،پایدارملّی  برند یک توسعه برای نسبی مزیت ویژگی

 های ویژگی سایر. هستند بومی فرهنگ و محلی شهروندان میان در گردشگریبخشی درباره  آگاهی طبیعی،

 مسائل، زمین از استفاده تسهیلات ،تجاری های سیاست نقل، و حمل شاململّی  برند توسعه با مرتبط نسبی مزیت

 .شوند می کار نیروی بودن دسترس در و کار قوانین ها، زیرساخت حیطی،م زیست
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 به نسبی مزیت یک عنوان به آن متمایز های ویژگی تبدیل از تابعی ،بازار در خاص کشوری برند یک حفظ

 سازگار بازار تقاضای با که است چیزی به ارزش افزودن معنای به برندسازی. است رقابتی بازاردر  آن موقعیت

 .است بازار در تقاضا متغیر ماهیت به پاسخگویی مستلزمملّی  برند برای پایدار رقابتی موقعیت یک توسعه. باشد

 آن گردشگری صنعت پایدار توسعه و هدف عنوان به کشور پذیری رقابت بین را ارتباطی ،پژوهشی مطالعات

 خط های جاذبه ماننددارد ) بستگی محیط بودن فرد به منحصر به گردشگری صنعت که هنگامی. کرد ایجاد

 گردشگری مقاصد .شود محافظت منابع پایداری این از باید گردشگران جذب ادامه برای ،دریای خزر( ساحلی

 بازار در را برند و دنکن می فراهم کشور برندهای برای اقتصادی توسعه در راستای را یمناسب جایگزین پایدار،

 .کرد دنخواه تر رقابتی

 برندسازی ملی پایدار استراتژی

 توسعه یعنیملّی  برندو پایدار  متمایز مزیت ایجاد به کمک برایی رویکرد ،پذیری برند ملی در راستای رقابت

 :هستند زیر شرح به این رویکرد مراحلپیشنهاد شده است؛ ملّی  برند استراتژی

 ؛ملی برندمدیریت  ی برایهیئت ایجاد .2

 استراتژیک؛ اهداف و برنامه تدوین .1

 ؛برند محدوده و معماری تعریف .3

 ؛نفعان ذی بین درملّی  برند شهرت بر نظارت .8

 .تاکتیکی سناریوهای ارزیابی و توسعه .5

 همه دیدگاه ازو  متمایز استراتژی یک ایجاد با توان می راملّی  برند رهبریچگونگی  ،رویکرد این پرتو در

در همین راستا، مثلاً  .باشد «ملی برند کردن متمایز چگونگی» باید شروع نقطه بنابراین. آورد دست به نفعان ذی

 که اند کرده اتخاذ توریستی های برنامه نوعی از توسعه طریق از را برندسازی تجربه کشورها از بسیاری امروزه

 یا کشاورزی گردشگریصنعت  مانند؛ است توریسم محلیو ویژه از به یاد ماندنی  تجربه یک ایجاد آن هدف

 شیر تولید مورد در و مشارکت یادگیری صرف را هفته دو گردشگران که جایی یونان، در روستایی گردشگری

 .کنند لبنیات تولید در کنار مردم محلی چگونه که گیرند می یاد و کنند می
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 این استراتژی بر نظارت و تدوین برای خاص نهاد یک باید اثربخش،ملّی  برند یک استراتژی تدوین برای

 برند مدیریت هیئت تشکیل برای زیادی های‌مدل. باشد داشته وجودملّی  برند مدیریت ی برایهیئت ایجاد مانند

 :از عبارتند ها مدل ترین معروف ؛دارد وجودملّی 

 ؛مکزیک برندسازی هیئت و جنوبی آفریقای : برندسازی مجددمثال عنوان به دولت؛ رهبری تحت مدل .2

 استرالیا؛ برندسازی :مثال عنوان به دولتی؛ و خصوصی بخش مشارکت بر مبتنی ترکیبی مدل .1

 متحده ایالات سازیبرند :مثال عنوان به نهاد؛ های مردم و سازمان خصوصی بخش رهبریتحت  مدل .3

 .آمریکا

 کننده منعکس باید برندسازی استراتژی. است برندسازی استراتژی تدوین مسئولملّی  برند مدیریت هیئت

 یک توسط شده ارائه برندهای سبد در که باشد یمتمایز یا مشترک ناملموس و مشهود عناصر ماهیت و تعداد

 .دنشو‌می اعمال کلیدی سهامداران به دستیابی برای( نساجی و تجارت فناوری، گردشگری، مانند) خاص کشور

 و لهستان :مثال عنوان به) برند توسعه مانند استراتژیک های گزینه ملی، برند استراتژی تدوین در نهایت، در

 کره جهانی جام :مثال عنوان به) مشترک برندسازی، (فیفاو  برزیل :مثال عنوان به) برند از مالی حمایت ،(اکوتوریسم

 .( وجود داردسیلیکون دره مانند) تبلیغاتی اتحادهای و( ایتالیا مد صنعت مانند) صنعتی خوشه ،(ژاپن وجنوبی 

 کشورهاملّی بندی برند  رتبه

دهد که  نشان می 1411کشورهای مختلف جهان در سال ملّی بندی یک مؤسسه آمریکایی از شاخص برند  رده

قاره کشور در  7آسیا، قاره کشور در  22اروپا، قاره کشور در  14کشور برتر جهان در این زمینه،  83از بین 

 اند: اقیانوسیه واقع شدهقاره کشور در  1آفریقا و قاره کشور در  3آمریکا، 

‌اقیانوسیه‌آفریقا‌آمریکا‌آسیا اروپا‌رتبه

 استرالیا مصر کانادا ژاپن آلمان‌1

 زلاندنو آفریقای جنوبی آمریکا متحده ایالات جنوبی کره ایتالیا‌2

  مراکش برزیل سنگاپور فرانسه‌3

   آرژانتین تایوان انگلستان‌4

   مکزیک چین سوئیس‌5

   پرو تایلند سوئد‌6

   شیلی ترکیه اسپانیا‌7

    هند نروژ‌8
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‌اقیانوسیه‌آفریقا‌آمریکا‌آسیا اروپا‌رتبه

    اشغالی فلسطین هلند‌9

    اندونزی اتریش‌11

    عربی متحده امارات فنلاند‌11

     ایرلند‌12

     بلژیک‌13

     یونان‌14

     ایسلند‌15

     لهستان‌16

     جمهوری چک‌17

     مجارستان‌18

     اسلواکی‌19

     لاتویا‌21
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