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 ادبیات برندسازی ملی

 ملی برند یک. است شده ظاهر رشد حال در سرعت به تحقیقاتی زمینه عنوان به ملی برندسازی حاضر، حال در

 و ها مهارت این امر از طریق جذب. کند ایجاد سطح جهان برای آن کشوررا در  رقابتی های مزیت تواند می قوی

 .گردد آن کشور حاصل می محصولات فروش از حاصل درآمد افزایش با همراه ها گذاری سرمایه

 در و است شده پذیرفته روش یک حاضر حال در شهرها و مناطق کشورها، برای برندها بازاریابی و مدیریت

 برندسازی خود تجارت و میراث جامعه، فرهنگ، شهرها از و ها ملت. است شده شناخته رسمیت به جهان سراسر

 کمک ملی برندسازی به توجهی قابل طور به یک ملت نیز هویت. کنند پیدا شهرت جهانی نقشه در تا کنند می

 کند. می

 شش شکل یک در را مفهوم کل ملی، برندسازی زمینه در نویسندگان ترین برجسته از یکی آنهولت، سیمون

 ملی صلاحیت حوزه شش در کشور یک از مردم های برداشت مجموع ملی برند بنابراین،. دهد توضیح می لایه

 سیمون .کند می ایجاد را ملی برند لایه، شش این شکل از عنصر هر تجمعی اثر نویسنده، این گفته به. است

 قوی، که است ملی همان هویت این»: داند ملت می یک «دارایی ترین باارزش» را ملی برند یک آنهولت

 .«است شده ساخته خود حالت بهترین در و انتقال، مفید قابل ملموس،

 تبلیغات: داد ارتقا را کشور یک برند توان می ها آن طریق از که کرد پیشنهاد کانال چند آنهولت سیمون

 میراث جمعیت و مردم؛ دولت )حکمرانی(؛خارجی  یا داخلی های صادراتی، سیاست برندهای گردشگری،

 رهبران عملکرد اهمیت بر او ماهر )مهاجرپذیری(. کار نیروی و گذاری سرمایه جذب قدرت تاریخی و فرهنگ؛

 گذاری، سرمایه جذب برای ملی برندسازی مجموع، در. افزود المللی بین برندسازی ملی در عرصه در کشور

 .است مهم بسیار بااستعداد کار نیروی و گردشگران جذب و صادرات تقویت

 است ممکن دهد، می تقلیل ساده تصویر یک به را کشور یک تصویر برندسازی، که کنیم فکر اگر

 برای ساده تصاویر این از رفتن فراتر برای جهان نقاط سایر در مردم کردن متقاعد اما برسد؛ نظر به انگارانه ساده
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 یک عنوان تحت را خود نام عمداً کشور یک که زمانی حتی. است شده دشوار ای فزاینده طور به کشور یک

 یک با سادگی به را ها آن توان می که کنند می حفظ را کشورها از تصاویری مردم کند، نمی مدیریت برند

 از را ضروری اطلاعات کنند می تلاش که شوند می ظاهر ذهنی محصول عنوان به برندها. کرد فعال نامگذاری

 عمومی، افکار بر تأثیرگذاری برای نتیجه، کشورها در. کنند شناسایی موجود های داده از ای گسترده بین طیف

 .شوند می درگیر خارج دنیای با هماهنگ و شفاف به صورت

 اند و به گرفته قرار کافی توجه مورد اند، شده مطرح برندسازی متخصصان سایر و آنهولت توسط که مفاهیمی

 واقعاً تواند می کشور یک برند است؛ زیرا شده آشکارتر گذشته های دهه طی ملی برندسازی اهمیت کلی، طور

 این با .کند تعیین را المللی آن در صحنه بین رقابت همچنین و آن کشور سیاسی و فرهنگی اقتصادی، سرنوشت

 نتیجه تواند می که انگارانه ساده حد از بیش تصاویر به یک کشور تصویر تقلیل از که داشت توجه باید حال

 .کرد خودداری باشد، داشته معکوس

 های برندسازی ملی هشاخص

 شهروندان، به احترام و اعتماد جلب در کشورها سایر با رقابت ایجاد باعث قوی و مثبت ملی برند یک

 قوی تصویر یک تنها و شود می کشورها دیگر های دولت و ها رسانه مهاجران، گردشگران، گذاران، سرمایه

های مزیت رقابتی )شش لایه سیمون آنهولت( در  ترین شاخصه مهم. کند ایجاد را مهمی نقش تواند چنین می

 زمینه برندسازی ملی بین کشورها شامل موارد زیر است:
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 خرید به تمایل بر که کنندگان مصرف ذهن در خدمات و محصولات تصویر انعکاس صادرات: .2

 .گذارد می تأثیر محصول از اجتناب قصد یا محصول

آن است  مصنوعی یا طبیعی های جاذبه و کشور آن از بازدید عدم یا بازدید به تمایل گردشگری: بیانگر .1

 .است برانگیخته را گردشگران توجه که

 جذب پتانسیل و گذاران سرمایه نظر از کشور یک جذابیت معنای به مهاجرت: و گذاری سرمایه .3

 .است کشور آن در معاش امرار به صورت مهاجر برای شرایط واجد بازرگانان و متخصصان

 اشکال در را آن معاصر فرهنگ و تاریخی کشور میراث جهانی تصویر میراث تاریخی: و فرهنگ .0

 .دهد می نشان آن مختلف

صراحت  و صمیمیت مهارت، دلیل به یک کشور شهروندان جهانی چهره از ارزیابی عنصر یک مردم: .5

 .است مهم نیز مردم میان در تبعیض و خصومت میزان. هاست آن

 به ها آن اعتماد میزان و دولت آن کشور است مورد یک کشور در مردم عموم نظر حکمرانی: .6

 .کند می سنجش آن دولت را الملل بین امور در مشارکت و دستاوردها عمومی، های سیاست

 های موفق برندسازی ملی: دبی نمونه

 شروع این کشور که زمانی شد؛ آغاز 2874 دهه در بار اولین برای عربی برندسازی در امارات متحده استراتژی

 اصلی امارات .کرد بازرگانی و گردشگری طریق از جهانی مالی دروازه یک عنوان به خود تبلیغ جایگاه به

 از دبی تبدیل) شکل دادند جدید ملی تصویر یک طریق از را خود راه دبی، جمله امارت از عربی متحده امارات

 (.خاورمیانه برق و پرزرق کلانشهر به بیابان شده در فراموش روستای یک

 6 سهم به امروز نفت اما شد؛ تقویت درآمدهای نفتی توسط ابتدا در دبی در رشد سریع هرچند سرعت

 بزرگ برنامه یک وارد موفقیت با دبی. یافته است آن کاهش کلی داخلی ناخالص تولید در درصدی

 توسعه( گردشگری و خدمات بر ویژه تمرکز با) تجاری های شرکت و صنایع. است شده اقتصادی سازی متنوع

 .دولتی یعنی نفت شد اقتصاد در قبلی اصلی کالای جایگزین که آوردند دست به درآمدهایی و یافتند

 نفر میلیون 22.85 با 1420 سال در و است مشاهده قابل گردشگری بازار در دبی برند شناخته شدن

نفر  میلیون 21.70 به 1425 سال این رقم در که حالی در شد؛ تبدیل جهان پربازدید شهر پنجمین به بازدیدکننده

 سالانه گردشگر میلیون نفر 14 به رسیدن امارت این هدف. نفر گردشگر رسید میلیون 23.30 به 1426و در سال 
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 04 تا 14 سنی گروه در کنند می بازدید دبی از که کسانی از درصد 76 که دهد می نشان گردشگران بازار. است

 .دارند قرار سال

به  را امارت در زندگی سبک جذابیت کنند، می زندگی دبی در که مهاجرانی از زیادی تعداد این، بر علاوه

 و نخل، جزایر آب، زیر هتل مانند اش، جسورانه معماری های پروژه دلیل به رسانند؛ چراکه دبی اثبات می

 در را خود برتر بدین ترتیب، برند و است پیدا کرده جهانی شهرت خلیفه، جهان یعنی برج ساختمان بلندترین

 .است نموده تقویت لوکس گردشگری و املاک زمینه

 حاضر حاکی بلکه روند شود؛ نمی محدود حوزه گردشگری به جهان سراسر برند دبی در شناختن رسمیت به

 آن در که است رویکردی مستلزم برندسازی استراتژی. هوشمند است شهر یک به شدن دبی تبدیل شروع از

گردد. در همین  ونقل تبدیل می حمل و تجاری مرکز یک شود و به می مجهز های فناوری پیشرفت آخرین به دبی

 و سازد می ممکن را جهان سراسر از بالقوه مهاجران و گذاران سرمایه جذب آن، جهانی زمینه پس راستا و به دلیل

گذاری و مهاجرت، فرهنگ و میراث  آنهولت )صادرات، گردشگری، سرمایه سیمون لایه شش رویکرد عملاً

 .گرداند می محقق تاریخی، مردم، حکمرانی( را
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